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Sustentabilidade
Restricao ou Diversificacao?
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DEPARTAMENTO
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PUC-Rio

MACROMOLECULES ~ NANOPARTICLES
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Viloes no mundo dos cosmeticos

Parabenos Silicones

Petrolatos

Sulfatos

Sais de aluminio
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De onde esse medo surge?

o Fake News

o Falta de conhecimento

o Excesso de informacodes

o Sensacionalismo Saljde

Meio ambiente
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Restricao

NECESSIDADE DE SUBSTITUICAO
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Palm Qil /Azeite de Dendé

o Oleo vegetal com propriedades muito interessantes
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Palm Qil /Azeite de Dendé

o Oleo vegetal com propriedades muito interessantes
o Cosméticos, Alimentos, Racoes, Combustiveis...
o Indonésia e Malasia

0 2015 — Indonésia passou EUA em emissdes de gases causadores do efeito estufa
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Science
On a plantation in West Kalimantan in Indonesia, oil palmst _ave replaced all but small patches of forest.
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National Geographic -
Republica Democratica do Congo - Workers at a mill in the Democratic Republic of the Congo move palm
fruit from a steamer that has softened it up for pressing. The oil palm tree, Elaeis-guineensis, is‘native to

West and central Africa, and commercial plantations are now expanding in thé region. If a full-scale boom

developed, it could encroach on crucial habitat for great apes, forest elephants, .and othgr‘threaten'ed N

species. : ‘% ' i
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Vegetalizacao
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Diversificacao!
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o Chance de contaminacao
o Exploracao desenfreada
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o Encarecimento
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Ciencia

POSSIBILIDADE DE CRIACAO
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Sustentabilidade

o Menor consumo de energia

o Uso de energia renovavel

o Bom uso da agua

o Necessidade de menor quantidade
o Descarbonizacao

o Reducao de emissdes no transporte

o Entre outros

Profa. Ana M. Percebom apercebom@puc-rio.br
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M&N Lab | PUC-Rio

linktr.ce/macro.na

VAGAS DE INIC
TECNOLOGICA P
ALUNOS DARUC-RIO

@macro.nano.lab
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SUBSTANCIA
PODE TRAZER
BENEFICIOS OU
PREIUIZOS PARA A
DEPENDENDO
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m Ana Percebom

@macro.nano.lab
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Levar a Ciéncia para fora dos muros da universidade.
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A Transformacao do
Portfolio da Dow para o

Mercado de Cuidados
Pessoais

Inovacao e Sustentabilidade
aliadas a alta performance dos
produtos

Daisy de Sanctis
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Dow PERSONAL CARE- TRANSFORMANDO O PORTFOLIO

* 70%de veiculo de fonte natural * Polimero cati6nico derivado de « 60% de veiculo de fonte natural * Polimero biodegradavel para géis
;enovaY(Tl b'Odegradsvel' Red celulose & biodegradavel * Formador de filme de longa e cremes de fixagdo ao cabelo.
M ensorial suave e sedoso. heduz ] ~ . N . . .
* Alto condicionamento ao cabelo. durac3o. Resistente a oleosidade, * 100% de origem natural derivado

as imperfeicdes da pele

e Restaura a hidrofobicidade natural. do milho.

a dgua e friccao.

deixando-a uniforme e luminosa.

&/

DOWSIL™
EL-TIPS Silicone

Elastomer

UCARE™ Extreme
Polymer

Dowsil 1508
Gum blend

Formulado em veiculo de fonte
natural renovavel biodegradavel.
Sensorial suave, sedoso e brilho

Nossas Solucdes: Ciéncia, Inovacao,

Sustentabilidade & alta performance .

EcoSense™ SL-60

HA and HL
Surfactants

ao cabelo e protec¢ao térmica
;_g

EcoSmooth™ Rice

Husk Cosmetic é—d’g
Powder

DOWSIL™ FA PEPS
Silicone Acrylate

@
Cellosize™ Series @

Polimero nao idnico derivado
de celulose & biodegradavel
* Modificador reolégico.

EcoSmooth™
Universal Fluid
1100

SunSpheres™ BIO

4
R

SPF Booster

Surfactante 100% natural Derivado da casca do arroz. * Produzido a partir de residuos de * Polimero derivado de celulose
(o} . e
Limpeza da pele e cabelos com Sensorial e efeito dtico de plantas. & biodegradavel. _
soft-focus na pele. * Biodegradavel e parcialmente voldtil. ¢ Incrementa o SPF, reduzindo a

suavidade.
Pode atuar como emulsionante.

Absor¢ao de agua e sebo.

g Sensorial suave e desliza na pele.
Genera

guantidade de Filtros UV, sem
deixar efeito branco na pele.

70% Natural 1ISO 16128)

usiness



A Digitalizacao na
Industria de
Cuidados Pessoais

Rafael Santos
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Tendéncia d
Cosmética
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e digitalizacao na Indastria
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General Business Source: Mintel, Veja.
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e digitalizacao na Indastria

9 em cada 10 brasileiros

pesquisam na internet antes
de comprar

63

General Business Source: Mintel, Veja.



Tendéncia de digitalizacao na Induastria
Cosmética

9 em cada 10 brasileiros
pesquisam na internet antes
de comprar

80% dos brasileiros que tem

smartphone usam o telefone
para decidir sua compra
enquanto estao numa loja.

3@ 64

General Business Source: Mintel, Veja.



Tendéncia de digitalizacao na Induastria
Cosmética

9 em cada 10 brasileiros
pesquisam na internet antes
de comprar

80% dos brasileiros que tem
smartphone usam o telefone
para decidir sua compra
enquanto estao numa loja.

Sites especializados em
comparacao tecnica de
produtos ganham forca no
mundo dos cosmeticos.

General Business Source: Mintel, Veja.



General Business Source: Exame, Mintel.
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Digitalizacao = Transpareéncia = Conhecimento

Consumidores cada vez mais

informados.

General Business Source: Exame, Mintel.
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Digitalizacao = Transpareéncia = Conhecimento

Consumidores cada vez mais
informados.

Cerca de 45% dos

brasileiros buscam sites
especializados e reviews para
decisao de compra.

General Business Source: Exame, Mintel.
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Digitalizacao = Transparéncia

Consumidores cada vez mais
informados.

Cerca de 45% dos
brasileiros buscam sites

especializados e reviews para
decisao de compra.

31% dos consumidores
mexicanos estariam dispostos
a pagar mais por produtos
com origem conhecida.

SN

= Conhecimento

General Business

Source: Exame, Mintel.
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Digitalizacao = Transpareéncia = Conhecimento

Consumidores cada vez mais
informados.

Cerca de 45% dos

brasileiros buscam sites
especializados e reviews para
decisao de compra.

31% dos consumidores
mexicanos estariam dispostos
a pagar mais por produtos
com origem conhecida.

39% dos colombianos
pesquisam produtos Higiene e
Beleza online para ver se séo
ecologicamente corretos.

70

General Business Source: Exame, Mintel.
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Digitalizacao = Transpareéncia = Conhecimento

Consumidores cada vez mais
informados.

Cerca de 45% dos
brasileiros buscam sites

especializados e reviews para “A medida que os consumidores procuram transparéncia e
deciséo de compra. confiabilidade das marcas, é importante que as marcas

sejam honestas sobre a seguranca dos ingredientes, em
31% dos consumidores vez de apenas jogar com temas da moda.” (Mintel - A year
mexicanos estariam dispostos of innovation in haircare, styling & colour, 2022)

a pagar mais por produtos
com origem conhecida.

39% dos colombianos
pesquisam produtos Higiene e
Beleza online para ver se séo
ecologicamente corretos.
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General Business Source: Exame, Mintel.
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O que as marcas podem fazer?
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O que as marcas podem fazer?

Ser transparente sobre seus

ingredientes, processos e claims.

General Business
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O que as marcas podem fazer?

Ser transparente sobre seus

ingredientes, processos e claims.

General Business

Divulgar informacdes com

fundamento cientifico
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O que as marcas podem fazer?

Ser transparente sobre seus
ingredientes, processos e claims.

Falar na lingua do consumidor

General Business

Divulgar informacdes com

fundamento cientifico
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O que as marcas podem fazer?

Ser transparente sobre seus
ingredientes, processos e claims.

Falar na lingua do consumidor

General Business

Divulgar informacdes com
fundamento cientifico

Educar influencers para educar
consumidores

76



O Estande de
Solucoes da Dow
para a industria de
Cuidados Pessoais

Sarah Dalla Valle
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Os nossos cientistas criam produtos de beleza inclusivos e seguros para vocé e para nosso planeta

General Business


http://www.preview.virtualbooth-dow.com/pt/

Perguntas & Respostas
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Thank you

The information contained in this communication does not constitute an offer, does not give rise to binding obligations, and is subject to change without notice to you. The creation of binding
obligations will occur only if an agreement is signed by authorized representatives of Dow and your company. Any reference to competitor materials contained in this communication is not an
endorsement of those materials by Dow or an endorsement by the competitor of Dow materials.

To the fullest extent permitted by applicable law, Dow disclaims any and all liability with respect to your use or reliance upon the information. DOW DOES NOT MAKE ANY WARRANTY OR
REPRESENTATION, EXPRESS OR IMPLIED, WITH RESPECT TO THE UTILITY OR COMPLETENESS OF THE INFORMATION AND DISCLAIMS THE IMPLIED WARRANTIES OF
MERCHANTABILITY AND FITNESS FOR A PARTICULAR PURPOSE. DOW DISCLAIMS LIABILITY FOR ANY INCIDENTAL OR CONSEQUENTIAL DAMAGES.

@ Trademark of The Dow Chemical Company ("Dow") or an affiliated company of Dow
© 2019 The Dow Chemical Company. All rights reserved. 000000 Form No. 00-0000-01 X
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